商学院
市场营销专业

商学院市场营销专业2005年开始独立招收本科生。2009年获得学士学位授予权。该专业至今已有9届毕业生，该专业点自成立起就坚持以“市场导向，服务地方经济发展”为使命，已成为粤西营销人才教育质量高、师资力量雄厚、科研实力强、且具有一定影响的高素质应用型营销人才培养基地。
一、专业定位
市场营销作为企业经营管理活动中不可或缺的重要组成部分，是在创造、沟通、传播和交换产品中，为顾客、客户、合作伙伴以及整个社会带来价值的一系列活动、过程和体系。本专业适应国家新时代教育高质量发展和广东省地方社会发展的新要求，秉承“市场导向、服务社会”的宗旨，致力于应用型商科人才培养，着力于区域经济与社会发展，尤其是服务于海南自贸区、北部湾经济带和粤港澳大湾区的建设和发展机遇，培养具有高尚的职业道德，具备丰厚的人文、科学与艺术素养，厚实的市场营销专业和相关领域知识，较强的全球视野和良好的中英文口头与书面表达能力、整合思维与问题解决能力、较强的团队工作和组织领导能力，德智体美劳全面发展的高素质应用型营销人才。
二、培养目标
专业坚持学校“师范性、教学型，地方性、应用型”的办学定位，以农副产品的新媒体和服务营销为特色，培养具有基本的人文素质、科学技能，掌握管理学、经济学和市场营销基本理论方法和专业技能，具备综合运用营销知识发现、分析和解决营销实际问题能力、较强的团队工作和组织领导能力的高素质应用型营销人才。同时，也具有不断学习的能力和创新精神，能够在各类企事业单位和组织从事市场调研、营销策划、销售管理等营销业务及管理工作。


三、培养规格
专业标准学制为 4 年，修业学分不少于161.5分，可获管理学学士学位。
具体培养规格表现为：
1.具有坚定的政治方向、良好的职业道德、坚定的追求卓越的态度、强烈的爱国敬业精神和社会责任感，丰富的人文、社会与科学素养，健全的心理和健康的体魄。
2.掌握营销专业的基本理论、基础知识和基本能力，了解本专业的发展现状和趋势，把握学科基础、前沿和特色。熟悉我国经济管理的方针、政策、法规及国际化管理的惯例和规则；掌握营销管理的定性、定量的分析方法。
3.具有综合运用所学市场营销理论和知识，能结合市场和企业的实际情况提出问题、分析问题和解决问题的基本能力。注重理论联系实际，既有扎实的理论基础，又有较强的实际动手能力，可以到企业实习2次。
4.具有较强的创新意识、实践能力和批判思维能力，掌握从事营销领域科学研究工作的基本方法，具备科学研究的初步能力。掌握基本科研方法。
5.熟悉行业或领域的技术标准、相关行业的政策、法律和法规，并能合理运用有关内容开展业务活动的能力。通过企业实习，了解行业、企业、政府在各种标准和法规方面的相关内容。
6.具有较好的企业组织管理能力，能有效进行组织人际沟通和业务团队合作，具备良好的环境适应等能力。具有较强的语言与文字表达、人际沟通、信息获取能力及分析解决市场营销实际问题的基本能力。
7.具有较好的外语能力，能阅读本专业的外文材料，能熟练的进行常见的人际沟通和专业基本的读写表达。在市场营销专业内设置的每门课程，完成1篇外文文献的阅读；通过英语四级考试。
8.熟悉文献检索的基本方法和信息搜索技巧，具备良好的计算机操作与应用能力、较强的自主学习和管理能力。通过计算机二级考试。


四、课程体系
表1  市场营销专业开设课程一览表
	课程类别
	课程
性质
	序号
	课程编码
	课程中文名称
	学分
	总学时
	学时分配

	
	
	
	
	
	
	
	讲课
	实验
实践

	公
共
课
程
	必
修
课
程
	1
	13110080
	思想道德修养与法律基础
	3
	48
	32
	16

	
	
	2
	13110111
	中国近现代史纲要
	3
	48
	32
	16

	
	
	3
	13110021
	马克思主义基本原理概论
	3
	48
	32
	16

	
	
	4
	13110033
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论Ⅰ
	3
	48
	32
	16

	
	
	5
	13110034
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论Ⅱ
	2
	32
	24
	8

	
	
	6
	13110131
	马克思主义中国化进程与青年学生使命担当
	1
	24
	20
	4

	
	
	7
	13110123
	形势与政策Ⅰ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	8
	13110124
	形势与政策Ⅱ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	9
	13110125
	形势与政策Ⅲ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	10
	13110126
	形势与政策Ⅳ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	11
	13110127
	形势与政策Ⅴ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	12
	13110128
	形势与政策Ⅵ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	13
	13110129
	形势与政策Ⅶ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	14
	13110130
	形势与政策Ⅷ
	0.25
	6(10)
	6
	(10)

	
	
	15
	30190001
	大学英语I
	3
	48
	32
	16

	
	
	16
	30190002
	大学英语II
	3
	48
	32
	16

	
	
	7
	30190003
	大学英语III
	2
	32
	24
	8

	
	
	18
	30190004
	大学英语IV
	2
	32
	24
	8

	
	
	19
	77190001
	体育与健康教育I
	1
	32
	32
	

	
	
	20
	77190002
	体育与健康教育II
	1
	32
	32
	

	
	
	21
	77190003
	体育与健康教育III
	1
	32
	32
	

	
	
	22
	77190004
	体育与健康教育IV
	1
	32
	32
	

	
	
	23
	55110051
	军事理论
	2
	
	
	

	
	公共课程小计
	33
	584(80)
	460
	124
(80)

	









通
识
教
育
课
程
	必
修
课
程
	科学素养类
	1
	88190001
	计算机基础应用Ⅰ
	0.5
	16
	
	16

	
	
	
	2
	88190002
	计算机基础应用Ⅱ
	1
	32
	16
	16

	
	
	人文
社科
类
	3
	44110041
	大学生职业发展与就业指导之--生涯规划
	1
	16
	8
	8

	
	
	
	4
	44110042
	大学生职业发展与就业指导之--就业指导
	1
	16
	8
	8

	
	
	
	5
	99110034
	大学生心理健康教育Ⅰ
	1
	16
	10
	6

	
	
	
	6
	99110035
	大学生心理健康教育Ⅱ
	1
	16
	10
	6

	
	
	
	7
	17110041
	创新创业理论与实务
	2
	32
	32
	

	
	
	
	小计
	7.5
	144
	84
	60

	
	选
修
课
程
	人
文
社
科
类
	8
	02190003
	限选课
	大学语文
	1
	16
	16
	

	
	
	
	9
	
	任选课
	艺术审美类
	2
	32
	32
	

	
	
	
	10
	
	
	创新创业类
	2
	32
	32
	

	
	
	
	11
	
	
	工具拓展类
	2
	32
	32
	

	
	
	科学
素养
类
	12
	88190003
	限选课
	计算机科学前沿
	0.5
	16
	
	16

	
	
	
	13
	
	任选课
	创新创业类
	2
	32
	32
	

	
	
	
	14
	
	
	工具拓展类
	2
	32
	32
	

	
	
	
	选修要求

	
	通识教育课程小计
	16
	288
	212
	76

	





























学
科
专
业
课
程
	必修课程
	学
科
基
础
课
	1
	07110001
	高等数学I
	3
	48
	48
	

	
	
	
	2
	07110002
	高等数学II
	3
	48
	48
	

	
	
	
	3
	11110002
	概率论与数理统计
	2
	32
	32
	

	
	
	
	4
	07183123
	线性代数
	2
	32
	32
	

	
	
	
	5
	06150505
	会计学
	3
	48
	32
	16

	
	
	
	6
	06130040
	微观经济学
	3
	48
	48
	

	
	
	
	7
	06130070
	宏观经济学
	3
	48
	48
	

	
	
	
	8
	06151030
	统计学
	3
	48
	48
	

	
	
	
	小计
	22
	352
	336
	16

	
	
	专
业
基
础
课
	9
	06180808
	专业导论
	0.5
	8
	8
	

	
	
	
	10
	06130080
	管理学
	3
	48
	48
	

	
	
	
	11
	06130090
	市场营销学
	3
	48
	48
	

	
	
	
	12
	06110140
	财务管理
	3
	48
	32
	16

	
	
	
	13
	06193010
	消费者行为学
	3
	48
	48
	

	
	
	
	14
	06194100
	人力资源管理
	3
	48
	48
	

	
	
	
	15
	06140110
	物流管理
	3
	48
	32
	16

	
	
	
	小计
	19
	296
	264
	32

	
	选修课
	限
选
课
	16
	06130150
	零售学
	2
	32
	32
	

	
	
	
	17
	06195340
	商务谈判
	2
	32
	24
	8

	
	
	
	18
	06194030
	客户关系管理
	2
	32
	24
	8

	
	
	
	19
	06130075
	数据库
	2
	32
	24
	8

	
	
	
	20
	06170070
	计量经济学
	3
	48
	48
	

	
	
	
	21
	06196371
	广告理论与实务
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	22
	06190110
	市场调查与分析
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	23
	06192210
	ERP沙盘推演
	3
	48
	
	48

	
	
	
	24
	06193020
	分销渠道管理
	2
	32
	24
	8

	
	
	
	25
	06100080
	营销策划实务
	2
	32
	24
	8

	
	
	
	26
	06161220
	网络营销
	2
	32
	24
	8

	
	
	
	小计
	24
	384
	256
	128

	
	
	任
选
课
	27
	06100280
	儒商文化概论
	2
	32
	32
	

	
	
	
	28
	06196160
	管理信息系统
	2
	32
	32
	

	
	
	
	29
	06196110
	国际市场营销学（双语）
	2
	32
	32
	

	
	
	
	30
	06192070
	传统商道概论
	2
	32
	32
	

	
	
	
	31
	06194020
	组织行为学
	2
	32
	32
	

	
	
	
	32
	06130120
	预测与决策
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	33
	06194540
	企业战略管理
	2
	32
	32
	

	
	
	
	34
	06150080
	电子商务概论
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	35
	06190231
	经济管理应用文写作
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	36
	06151070
	经济法
	2
	32
	32
	

	
	
	
	37
	06180210
	剑桥商务英语（中级）
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	小计
	16
	256
	192
	64

	
	职业教育课程
	限
选
课
程
	1
	06192282
	公司治理
	2
	32
	32
	

	
	
	
	2
	02199311
	公共关系学
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	3
	06191060
	生产与运作管理
	2
	32
	24
	8

	
	
	
	4
	06168071
	大数据与人工智能
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	小计
	8
	128
	88
	40

	
	
	任
选
课
程
	5
	06196370
	品牌管理
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	6
	04100030
	基础商务英语（双语）
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	7
	06140021
	新媒体运营
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	8
	06180240
	商务英语口语（双语）
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	9
	06151255
	数据挖掘与精准营销
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	10
	06198122
	[bookmark: OLE_LINK28][bookmark: OLE_LINK29]跨境电子商务实务
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	11
	06100040
	商务礼仪
	2
	32
	16
	16

	
	
	
	小计(任选课至少选修6 学分)
	6
	96
	48
	48

	
	学科专业课程小计
	94.5
	1512
	1184
	328

	综
合
实
践
课
程
	必
修
课
程
	
	1
	55110052
	军事技能
	2
	
	
	

	
	
	
	2
	06100221
	劳动与社会实践I
	0.5
	
	
	

	
	
	
	3
	06100223
	劳动与社会实践II
	0.5
	
	
	

	
	
	
	4
	06100224
	劳动与社会实践III
	0.5
	
	
	

	
	
	
	5
	06100225
	劳动与社会实践IV
	0.5
	
	
	

	
	
	
	6
	06100226
	劳动与社会实践V
	0.5
	
	
	

	
	
	
	7
	06100227
	劳动与社会实践VI
	0.5
	
	
	

	
	
	
	8
	17110042
	创新创业实践
	2
	
	
	

	
	
	
	9
	06100121
	见习I
	0.5
	
	
	

	
	
	
	10
	06100122
	见习II
	0.5
	
	
	

	
	
	
	11
	06100123
	见习III
	0.5
	
	
	

	
	
	
	12
	06100124
	见习IV
	0.5
	
	
	

	
	
	
	13
	06118052
	毕业实习
	4
	
	
	

	
	
	
	14
	06118054
	毕业论文（设计）
	4
	
	
	

	
	综合实践课程小计
	17
	
	
	

	跨
专业
课程
	06100111 
	经管类虚拟仿真跨专业综合实训
	0.5
	
	
	

	毕业学分要求
	161.5
	2384
	1854
	528


五、师资队伍
市场营销专业现有在职专任教师9人，整个师资的年龄、职称、学位满足当前教学和发展需求，结构合理、团队稳定，老中青搭配适当，生师比为18:1；且兼职教师队伍稳定、素质良好。
表2  生师比一览表
	
	人数
	备注

	普通本科生
	163
	全日制在校生

	专任教师
	9
	不含兼职教师

	生师比
	18:1
	



表3  师资职称结构
	专任教师总数
	副高
	中级

	
	人数
	比例/%
	人数
	比例/%

	9
	5
	55.6
	4
	44.4



表:4 师资年龄结构
	专任教师总数
	≤35岁
	36～49岁
	≥50岁

	
	人数
	比例/%
	人数
	比例/%
	人数
	比例/%

	9
	1
	11.1
	7
	77.8
	1
	11.1



表5：师资学位结构
	专任教师总数
	博士学位
	在读博士
	硕士学位

	
	人数
	比例/%
	人数
	比例/%
	人数
	比例/%

	9
	5
	55.6
	2
	22.4
	2
	22.4


六、科学条件  
市场营销专业拥有众多的教学资源，信息化教学设备和设施较为完善。专业现有课程教学软件4个，如：ERP沙盘软件、供应链管理软件、VBSE虚拟仿真软件等；并配套建设有相应实验室6个，如：ERP沙盘实训室、商务谈判实训室、多功能贸易实训室、会计实训室、物流实训室、跨专业综合仿真实验室。通过模拟和仿真的形式，可以让学生在课程学习中较好的掌握专业知识和技能。
专业教育实践基地能很好地满足学生学习需求。专业建有校外专业实践教学基地5个，如：顺丰速运湛江分公司、信威绿色家居集团、湛江国联水产有限公司、湛江恒逸酒店集团、广东福东海药业有限公司等，能实现学生每学年的实习实践活动要求。
七、其它方面
市场营销专业建设响应学院关于新商科的五年规划，深化落实产教融合，让学生在实践中全方位的锻炼和培养营销专业技能。借助学科竞赛和创新创业大赛的良好平台，不断推进“以工促学、以赛促教”的专业发展模式，获得了丰硕的回报。近年来，该专业92%的学生都参加过各级各类竞赛活动，如：互联网+、挑战杯、三创赛、全国大学生创业大赛、ERP沙盘模拟大赛等。不懈的努力拼搏，专业学生先后获得了2020企业模拟竞争大赛全国特等奖、供应链管理大赛全国二等奖等50多项优秀成绩。
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      
